Bienvenidos a una clase CLAVE
para tu contenido viral

+2 Hoy vas a desbloquear el secreto para tener una fuente infinita de
ideas creativas. @ Nunca mas te vas a quedar en blanco. 4’ Aprendé a

apalancarte de lo que ya funciona.
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¢Tu contenido no despega? Este es el porqué -

Estas intentando inventar la Creas ideas desde cero sin Ignoras lo que ya fue viral.
rueda. validarlas. El mercado ya te dio la respuesta. Si
Malinterpretamos la creatividad Lanzar contenido sin investigar su algo funciond para otros, es una
pensando que implica crear desde l| potencial es como apostar a ciegas. sefal de que tiene potencial.

cero. Esto es agotador y rara vez La validacion es clave.

funciona.

© Solucién: Apalancate de ideas validadas. No reinventes. Reinventa.

Made with GRMIMA


https://gamma.app/?utm_source=made-with-gamma

. 1

No inventes, apalancate ./

| "Las mejores ideas ya existen. Solo hace falta darles tu toque."

@2 Crear desde cero

Implica una alta inversion de tiempo y recursos, con el riesgo
de no resonar con la audiencia. Puede generar frustracion y
agotamiento creativo, afectando la constancia en la
produccion de contenido.

S

Permite aprovechar formatos y temas ya probados,

& Adaptar ideas virales

reduciendo el riesgo y acelerando la traccion. Es una
estrategia inteligente para alcanzar mayor visibilidad con
menos esfuerzo.
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;Qué vas a aprender hoy?

—@ Em—  —a

Como encontrar ideas Cémo adaptarlas a tu Qué herramientas usar

virales marca o clientes para escalar contenido

Dominaras técnicas para identificar Aprenderas a personalizar el Descubriras plataformas y recursos

tendencias y contenidos que ya han contenido viral para que resuene que te permitiran optimizary

demostrado ser exitosos. con tu audiencia y fortalezca tu potenciar la distribucion de tu
identidad. contenido.
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Metodo 1: Busca a los que ya la rompen

Para apalancarse creativamente, el primer paso es identificar a los lideres en tu nicho y en otros. No se trata de copiar, sino de
entender qué los hace exitosos.

e Analiza cuentas de alto rendimiento: Busca perfiles con un historial consistente de contenido viral y un gran engagement
en plataformas como TikTok, Instagram Reels y YouTube Shorts.

e Enfocate en los que tienen views, no en “buenas intenciones”: Las métricas hablan por si solas. No te dejes llevar solo
por el tamano de la audiencia; la viralidad se mide en interacciones y alcance.

e 3 Viral = validado por nimeros: Un video con millones de reproducciones es una idea ya probada. No necesitas adivinar

si funcionar3g, solo necesitas adaptarlo a tu estilo y mensaje.
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Ejemplos de referentes virales

Fitness Otros nichos

e Jowsfit (& millones de views) e Aguasol (parque acuatico)
e TheSayanKiwi e Jubilee (ropa)

o Julisfit e Baking Day (reposteria)

[ . Lasideas se trasladan entre nichos. No te limites. Un formato viral en fitness puede ser adaptado a finanzas,

educacion o incluso manualidades. jLa creatividad no tiene fronteras!
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Preguntas para analizar contenido viral

¢Por qué me atrapé el hook?

El "gancho" es crucial. Analiza qué elementos visuales,
auditivos o narrativos capturaron tu atencion en los
primeros segundos.

¢Como es la estructura, edicion, musica?

Observa el ritmo, los cortes, los efectos de sonido y |a
banda sonora. Estos detalles técnicos son fundamentales
para la viralidad.

¢Como se destaca? ;Qué tema trata?

Identifica el mensaje central, la propuesta de valor o la
emocion principal que transmite. ¢ Hay un problema que

resuelve o una historia que cuenta?

¢Hace cuanto fue publicado?

¢~ Evita videos de +3 meses (excepto clasicos). Las

tendencias cambian rapido. Lo que funciond hace un ano,
puede que hoy ya no sea relevante.
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Herramientas para guardar y clasificar ideas

e ar

Water cycle?

The Gnogle: cycle ion in the water, cycely. and ovter dragran iders, wate in those
mugle sezonticmed te the fest thely google cycles and do of

Evaporation
Condensation
Presiiptation
Precipitation

User playz fresh in dreen, and grears, dealt, and srganic
frack,

. Google Docs: Crea una lista organizada de perfiles y canales que te sirvan de inspiracion. Anota sus puntos fuertesy el
tipo de contenido que viralizan. Es ideal para tener una base de datos centralizada.

o s Instagram “Guardados™: Utiliza las colecciones para crear carpetas por tema o nicho. Esto te permite tener un acceso

rapido a los videos que mas te interesan. jEs tu biblioteca visual de inspiracion!

e (@ Prioridad: videos con +1M views: Enfocate en el contenido que ha logrado un impacto masivo. Estos videos son la

prueba definitiva de lo que resuena con una audiencia amplia.
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Usa ChatGPT... pero con cabeza

/N ChatGPT es una herramienta potente, pero no es una varita magica para la viralidad. Su utilidad radica en cémo lo

uses.
Da contexto claro y especifico Q) No esperes ideas virales magicas
Para obtener resultados utiles, s&€ muy preciso en tus ChatGPT no te dara la idea viral "lista para usar". Su funcion
prompts. Inclui: tu nicho, tipo de audiencia, objetivo del es ayudarte a explorar variaciones, estructuras o angulos
contenido, y qué ideas ya tenés en mente para que ChatGPT diferentes para tus ideas ya validadas.

las refine o las adapte.

7\ ™ .
g?" ATHITSt Megi  magiy

NA maglc wand pny Youd
reali<tiv expacatipns

N0 magic wand Grraatical
wlarnem your nation.

@ realistiv expectations,

Usalo para desbloquear tu creatividad: Pedile que genere guiones alternativos, titulos llamativos, hooks originales o
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Ejemplo de adaptacion viral con ChatGPT

Imagina que viste un video viral de una cafeteria donde celebran cada venta con una coreografia exagerada. ;Como lo

adaptas?

1 2

EZ |dea original . Cliente paga

Cafeteria » venta. El cliente paga y el barista lo festeja con En tu nicho (eg]. consultoria), el "pago" puede ser el cierre de

baile y alegria. Es un toque humoristico y auténtico. un contrato o un cliente satisfecho. Adaptalo a tu realidad.
3 &y

#5 Vos festejas como loco 28 Reel mostrando “lo que no se ve”

Mostra tu lado humano y la alegria detras de cada logro. Comparti los momentos de esfuerzo o la satisfaccion

No tiene que ser un baile, puede ser una celebracion detras de camara. La autenticidad genera conexion.

genuina a tu estilo.

[ s Humor + Realidad = Viralidad: ChatGPT puede ayudarte a pulir el guion, sugerir chistes o variaciones en la
celebracion. jAprovecha su capacidad para generar ideas y dale tu toque final!
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