La Formula Maestra para
Guiones Virales

Descubre la estructura probada que utiliza el 90% de los creadores

exitosos para maximizar la retencion y triunfar en redes sociales.
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Guion Viral

&Por Qué Enfocarse en la Retencion?

Elalgoritmo de Instagram y otras plataformas valora la Las plataformas buscan que los usuarios pasen el mayor

retencion de audiencia por encima de todo. Cuanto mas tiempo posible dentro de ellas. Al crear contenido que

‘engancha”, te conviertes en un aliado del algoritmo, lo
que se traduce en mayor visibilidad para tus creaciones.

tiempo mantengas a las personas en tu video, mas te
premiara el algoritmo, amplificando tu alcance.

Retain & Grow

Create Engaging
Audience

Content

Earn Algorithm

Optimize for Visibility Rewards
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La Estructura de un Guion Viral Infalible

Esta es la secuencia fundamental para asegurar que tus videos no solo capten la atencion, sino que la mantengan hasta el

final. iMemorizala!

1. Hook 2. Contexto

Engancha en los primeros 3 sequndos. Generaintrigay retrasa la solucion.

3 4

3.Solucion 4. Call to Action

Aporta valory posicionamiento. Redirige e incita la interaccion.

® ilmportante! En esta estructura, el orden es inmutable. Cada fase tiene un propdsito especifico para maximizar

la retencion.
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1. ElHook: La Clave en los Primeros Segundos

Los primeros 3-5 segundos son tu unica oportunidad para detener el "scroll" implacable del usuario. Si no los atrapas aqui,

el resto de tu contenido se pierde.

<f ) . .
Detener el Scroll Generar Interés @ Crear Intriga

o
Rompe el patrén de Comunica de qué trata el Plantea una pregunta, un
consumo rapido y haz que el video y por qué el problema o una promesa
usuario preste atencion a tu espectador deberia invertir que solo se resolvera si se
video. su valioso tiempo en él. quedan.

Un buen hook no solo informa, sino que provoca curiosidad y le da al consumidor una razon clara para quedarse en tu
contenido.

Made with GRMINMA


https://gamma.app/?utm_source=made-with-gamma

2. El Contexto: Retener y Atrasarla Solucion

Una vez que tienes la atencion, el contexto es el "relleno” estratégico que mantiene al espectador esperando la solucion
prometida por el hook. No des la respuesta de inmediato.

e Evitar la gratificacion instantanea: Si das la solucion al
instante, la gente se va. El contexto genera una expectativa

que mantiene la retencion.

e Construir la narrativa: Puedes usar este espacio para
contar una historia, introducir datos, o mostrar ejemplos

que refuercen la necesidad de tu solucion.

e Ejemplo practico: Si tu hook es "Como crecer 100 mil
seqguidores en un dia", el contexto puede ser "La mayoria
comete este error comun..." o0 "Te mostrareé lo lindo de mi
nuevo depto antes de revelarte mi secreto de éxito".

’

El objetivo es hacer que el espectador sienta que

esta a punto de obtener algo valioso, pero que debe

esperar un poco mas.
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3.La Solucion: Aporte de Valor y Posicionamiento

Este es el corazdn de tu video. Aqui entregas el valor prometido en el hook, solidificando tu autoridad y posicionamiento
como experto.

Contenido Sustancial A Construccionde Autoridad\ Impacto Duradero h
Ofrece larespuesta directa, las Al dar informacion util y Un valor bien entregado no solo
claves o los "secretos” que relevante, te conviertes en una retiene, sino que fidelizaala
prometiste al inicio. Sé claroy fuente confiable y un experto en audienciay los invita a buscar
conciso. tu nicho. mas de tu contenido.

J J J

La solucién debe ser larazén principal por la que creaste el video, tu contribucion genuina al conocimiento o
entretenimiento del espectador.
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4.El Call to Action (CTA): Redirigir e Interceptar

ElI CTA es tu oportunidad para quiar a tu audiencia hacia el siguiente paso. Un buen CTA es claro, directo y ofrece una

razon para interactuar.

Compartir
Comentar Expande tu alcance a nuevas
Genera engagement y hace que el audiencias a traves de tus
algoritmo entienda que tu seguidores.
contenido es relevante. D
Guardar
Indica a la plataforma que el
contenido es valioso para
. referencia futura.
Redirigir o
Envia trafico a otras plataformas O+ Seguir

(YouTube, sitio web, etc.) para Transforma espectadores

mayor protundidad. ocasionales en sequidores leales

para consumo futuro.

Sé preciso: "Comenta 'GUIA para recibir el PDF" es mejor que "Comenta algo". Dale una razén para actuar: "Sigueme para
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Caso de Estudio: "Mi Mudanza Estética"

Analicemos un guion real que aplico esta estructuray se volvié viral, demostrando su efectividad en la practica.

Hook: "Me mudé a un depto re aesthetic aca en Rosario..." Contexto: "Ahora te cuento la conclusién para que no
Sy _ B gastes plata al pedo si te mudas solo o sola, pero primero
La intriga visual del nuevo espacio y la mencion de una , )
_ . N _ . te voy a mostrar lo lindo que es.
ciudad diferente captura la atencion de inmediato,
dejando al espectador con ganas de saber mas sobre el Se retrasa la solucion (el consejo sobre el ahorro) con un
deptoy la experiencia. recorrido entretenido por el departamento, manteniendo

la retencién a través de la curiosidad y la aspiracion.
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Continuacion del Caso de Estudio

Solucioén: ";Como hice para mudarme sola? Aprendi a
crear contenido para otros, ofrecer mi servicio y confiar
en mi."y "Rosario es muy parecido a Capital, pero vivir en
Capital te sale el doble."

Aqui se entrega el valor: no solo el consejo de ahorro, sino
también el vehiculo personal (creacién de contenidoy
oferta de servicios) que hizo posible la mudanza,

posicionando al creador como un experto.

Call to Action: "El balcon para tirarme, ipor sino me
sequis!"y";Ustedes qué opinan? ;Vale la pena vivir en

Capital o mejor Rosario? Comenten."

Un CTA sutil y humoristico para el sequimiento, sequido
de una pregunta polarizadora que incita a los comentarios
y genera debate, maximizando el engagement.

ahkowavch
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iA Practicary a Viralizar!

Esta estructura es una guia poderosa, pero la clave esta en la practica constante y la adaptacion a tu estilo unico.

@ Domina los Fundamentos @ Adapta tu Voz
Empieza aplicando esta estructura basica a todos Integra tu lenguaje, humory personalidad. EIl guion
tus guiones hasta que te salga natural. es la base, pero tu esencia es lo que conecta.
@ Busca Retroalimentacion 4 Analiza tus Resultados
Comparte tus guiones con colegas o comunidades Presta atencion a las métricas de retenciony
(como Sismo Pro) para recibir criticas engagement. Aprende de lo que funcionay lo que
constructivas. no.

IEl éxito esta al alcance de tu mano! Sigue practicando y perfeccionando tus guiones para dominar la retenciony el

algoritmo.
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